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 Pequenas empresas

De S3oPaulo

* Poucos sabem, ou entio nio se

preocupam, mas registrar um no-

me na Junta Comercial nio di
qualquerprotecio d marca de uma
empresa, Apesar disso, somente
15% das sociedades eriadas no pais
registram sua marca no Instituto
Nacional da Propriedade Indus-
trial (INPI). Désse total, as micro e
pequenas empresas  respondem
apenas por 20% dos registros,
Preocupado com a baixa procu-
1a do segmento, o INPI fechou um
convénio- com. o Sebrae para a
conscientizagio do micro e peque-

10 empresario, “S3o poucas as em-

Ppresas que tém consciéncia da im-
portancia da protegio de marcas e
patentes”, diz o presidente do ins-
tituto, José Graga Aranha.Q acordo
prevé a realizacio de seminirios
educativos e o uso dos balcdes do
Sebrae para divulgacio de infor-

- macdes, mas ainda falta bater o

martelo para o comego dos traba-
Lhos. A assinatura do convénio ests

t previstaparqestesemesu-e.i L,
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. Oacesso limitado dos pequenos

4 protegio de marcas ¢ inveiitos
ndo se limita, no entanto, 3 desin- .
formagda,- Para ‘o advogado Ga-
briel Leonardos, da agéncia de
propriedade industrial Momsem, -

 Leonardos e Companhia, a demo-

ra no processamento dos pedidos
&oprincipal entrave, Emborao IN- .
1 afirme que a tramitagio de um:
pedida de registro de marca dure.
cercade dois anos e meio, especia-
listas afirmam que leva no minimo’ :
trés, ‘Antes disso, a pequena em-
presa jd langou o produto e ds ve-:
Oproblema é que, embora o deps-
sitodo pedido garanta o direito de
titularidade da marca, a protecio
da exclusividade do uso s decorre
daconcessdodoregistro,
. Outro fator que desestimula a

Muitas vezes 0 pequena empre-
sario nio tem dinheiro para dis-
CUtir na Justica o uso impréprio
de uma marca ou a copia de um
invento, Ou o tempo de tramita-

fA do processo judicial & uio. .
 longo que o copiador conélntia”

[ *uminvento” diz.
2e3 até ja fechou as portas”, afirma, ct

vendendo os produtos, Foi isso o

qué ocorreu cOMiG empresari

- André dé[.imaCas_—_—E'dEn_qQB presidente
- da FIC Produtos de Seguranca,
. quefatura R§10 milhdesaoanoe -

tem 400 funciondrios. Ele' desis-
tiu de registrar patentes emﬁ
guns paises depois de enfrentar
diversos problemas. “Nia regis-
tro mais patentes na América La=
tina, no proprio Brasil e nem na
Italia. Meu mercado estd voltado
agora para os Estados Unidos é o
Norte europeu, onde Tespeitamy

Apesar dos problemas, mis
croempresas, pessoas fisicas ‘e
instituicbes de ensino: contamm
com um incentivo do INPI para o
registro de marcas. e patentes;
com um desconto de 50% em to-

das as taxas cobradas pelo insti-

 tuto. Ovalor sem desconto para o

depésito do pedido de registro
de uma marcaédeR$ 197. A taxa
de expedigio é de R$ 404, caso o
pedido seja aprovado. O registro
dd protegdo d marca pordez anos
€ pode set renovado. [ um regis-
tro de patente, de acordo com o
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INPI, leva cerca de cinco anos pa-

raser concedido. A taxa de depé- |
sito, sém incluir o desconto, & de
R$ 109. Depois, sdo cobrados R§ &
310 para o pedido de exame de

inveng¢io com até dez reivindica-
¢Ges. Ndo havenda' obsticulos
processuais, deverio ser pagos
R$ 75 pela expedi¢io da Carta-
Patente. A partir de um certo mo-

-mento, € cobrada uma anuidade,
Apesar de o INPI aceitar que os °

pedidos sejam feitos pelo pro-

prio empresério, especialistas re- -

comendam a procura de um ad-
vogado ou agente de proprieda-
de industrial. Isso porque os pro-

cedimentos » envolvidos+ na '

atividade siio bastante técnicos, e
€ necessiirio acompanhar os pra-
zos do processo para'ndo perder
o pedido. “E grande o nfiméro de

empresas que depositam o pedi:

do de patente e nia levam 0 pro-
cesso até o final”, diz Leonardos,
O valor cobrade por um agente
para registro de uma marca € de
aproximadamente R$ 1,5 mil, in+

cluidas as taxas do INPI, (Colabo-

rou Karina Hmesir_:do,do Rio)
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