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~Batalha por tecnologia de ponta

José Maria Ruiz de Gamboa *

simas empresas no

; Brasil podem ser aponta-

das como vivendo apenas
daguilo que elas préprias inven-
tam, produzem e comerciali-
zam. B conhecida a figura do
microempresdrio que comercia-
liza seu invento, mas quando
chegamos a empresa de médio
porte ou ao grupo daquelas com
mais de 30 anos de existéncia e
que apenas trabalham com pro-
dutos por elas desenvolvidos, fi-
ca dificil encontrar alguma que
se enquadre. A fibrica da Steri-
lair, por exemplo, o festejado
purificador de ambientes criado
por brasileiro, existe hd uma
vintena de anos. O Bina, outra
idéia brasileira, é algo ainda
mais recente. A que se deve a
escassez de empresas baseadas
em patentes?

A criatividade é uma qualida-
de nacional e nio se faz repre-
sentar somente por Santos Du-
mont, que deu a0 mundo o avido
e o reldgio de pulso. O pesqui-
sador José Roberto de Alencar

lembra que a maquina de escre-

ver € um invento do padre Fran-
cisco de Azevedo (1861), e ndo
de Sholes, que em 1867 montou
e vendeu a primeira para a Re-
mington; o planador de Marcos
Barbosa € anterior ao do alemio
Lilienthal; outro pioneiro foi
Landell de Moura, que em 1904
patenteou nos Estados Unidos o
ridio, o telefone sem fio e o te-
Iégrafo sem fio.

O brasileiro inventa muito,
mas ndo encontra ambiente fa-

vordvel & concretizagio comer-

cial de suas idéias. Hoje em dia,
trés sdo as barreiras que em nos-
so Pais se erguem contra o in-

- onerado pelos

* ventor-empresario: a falta dc fi-

nanciamento adequado a quem
néo pode apresentar garantiag
reais; a resisténcia dos que con-
trolam os sistemas ameagados
de substitui¢do pelo novo inven-
to; a desgraca de ver os privilé-
gios de inventor, embora reco-
nhecidos pela Constituicdo, ne-
gados pelos funciondrios que
decidem as licitagbes.

Esta iltima € a pior de todas
as barreiras

a0 empresi- ‘ ‘
e A criatividade é

no Brasil. Nas
licitagoes pre-
valece o crité-
rio do menor
preco, o que
privilegia os

uma qualidade

nacional e ndo se

mentalidade aberta 3s novas
contribuigdes, nossa empresa
ELC — com 30 anos de atividade
e titular de patente — tem tido al-
guns &xitos expressivos: nossos
lacres de seguranga sdo aplica-
dos no armamento nuclear e
convencional das Forgas Arma-
das dos Estados Unidos; nossos
envelopes de seguranga sdo os
tnicos usados pelo Express
Mail do Correio norte-america-
no, que sozi-
nho responde
por 40% do
Express Mail
mundial.

No Brasil,
porém, o am-
biente é tdo
adverso ao in-

velhos produ- faz representar ventor que a
tos. O novo : : perspectiva é
produto vem somente por de desapareci-

investimentos
em pesquisa
feitos pelo
préprio in-
ventor, jd que ninguém o finan-
ciou. Se o produto patenteado
oferece vantagens técnicas nio
cobertas pelos demais, sua
aquisi¢iio sem licitacdo seria o
procedimento 16gico. Mas os
funciondrios do governo ale-
gam que comprar produto pa-
tenteado € promover um mono-
pélio, revelando ndo entender
esse conceito, que nada tem a
ver com o direito, atribuido
mundialmente ao inventor, de
comercializar sua concepgdo de
modo exclusivo. A sociedade
lhe d4 essa vantagem A maneira
de compensacio pelo tempo e
TeCursos que investiu. :
No exterior, onde prevalece a

mento da tec-

nologia autéc-

Santos Dumont, s tone Dade

que 0 mercado

brasileiro é
ainda incipiente em muitos seto-
res, o empresdrio-inventor de-
penderd, muito mais que nos
paises desenvolvidos, do grande
comprador — o Estado.

Mas € justamente af, no se-
gundo escaldo do governo, que
comanda o processo de aquisi-
¢bes com e sem licitagdo, que as
esperangas do empresdrio-in-
ventor sdo definitivamente se-
pultadas. Se ndo houver uma
profunda mudanca de mentali-
dade, permaneceremos expor-
tando bens primdrios e manufa-
turados com tecnologia supera-

da, para importar a tecnologia
~de ponta cuja implantagio aqui

se torna invidvel.

tar modelos ori

Temos, para nos inspirar, o
exemplo histérico da China,
que no século 11 dominava to-
das as tecnologias necessérias A
Revolugio Industrial, que s6 se
daria na Europa dali a 350 anos.
Produzia ago, carvio, gis e p6l-
vora. Conhecia a biissola e,
muito antes de Gutemberg, a
impressdo com tipos méveis.
Portugal ainda nem sonhava em
dar partida as grandes navega-
¢oes e os chineses j4 construiam
navios de 1.500 toneladas. Eis
que no século 14 sobe ao trono
anova dinastia Ming, totalmen-
te avessa a tecnologia, e portan-
to aos inventores, privilegiando
antes a tradiciio espiritual chi-
nesa, as artes e a agricultura, O
resultado dessa postura anti-
tecnolégica é sabido: a China
perdeu a oportunidade de co- ;
mandar a Revolugio Industrial
no mundo e terminou submeti-
da, nos séculos posteriores, pe-
las poténcias européias que
acreditaram na ciéncia e na tec-
nologia, a partir das quais fir-
maram sua posi¢do de suprema-
cia, até hoje vigente.

Este exemplo histérico deve-
ria valer como um alerta para as
autoridades brasileiras. Com
sua imensa reserva de criativi-
dade, o Brasil tem condiges de
ombrear com as poténcias tec-
nol6gicas mais desenvolvidas.
Serd que, apesar disso, vamos
preferir continuar apenas co-
piando modelos indust iais
perados, sem dar condigdes ao
inventor de explorar comercial-
mente as idéias que podem per-
mitir ao pais produzir e expor-
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